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1. Bakgrund

Hé&r nedan presenteras Ombergsbygdens kulturarbetarfGrening Omkultur samt fGreningens syfte
med studien. Det ges &ven en introduktion till kulturens betydelse for den kommunala
attraktionskraften.

Ar 1998 bildades Ombergsbygdens kulturarbetarférening Omkultur med syftet att tillvarata
forfattarnas, musikernas och konstnarernas mdjligheter och erfarenhet. Idag ar fdreningen en
intresseorganisation for yrkesverksamma kulturarbetare med férankring i bygden kring Omberg.
Féreningen har som mal att stimulera och stddja de professionella kulturarbetarna och deras
satsningar. Samtidigt ar féreningens ambition att utveckla och visualisera de kulturtraditioner och
miljoer som finns i omradet.

Studien ar genomférd av Unitalent pd uppdrag av Omkultur. Syftet har varit att ta fram fakta och
statistik som kan vara till hjdlp for ett vidareutvecklande av den konst- och kulturrunda som
foreningen Omkultur 3drligen bedriver. Suftet har dven varit att i ekonomiska termer skatta och
analysera konst- och kulturrundans ekonomiska betydelse fér Odeshdgs kommun samt for
medlemmarna i Omkultur.

Studien &r uppdelad i tre avsnitt. Forst ges en kortfattad och oversiktlig forskningsgenomgang kring
kommunal attraktionskraft och kulturens betydelse for densamma. Darefter presenteras studiens
metodologiska grund. Avslutningsvis presenteras resultatet fran de tre utfdrda enkaterna i féljande
ordning: 1) besoksenkaten; 2) foretagarenkaten; 3) utstallarenkaten.

1.1 Kulturens betydelse for kammunal attraktionskraft

Skapandet av attraktionskraft ses idag som viktigt vid beaktandet av olika regionala och kommunala
planeringsfdrfaranden. Ordet attraktivitet ar starkt férknippat med ndgonting som ar efterstravansvart
(Olwig, 2005). Oavsett begreppets innebtrd sa handlar det om att skapa, for kommuner, positiva
direkta och indirekta dynamiska effekter (jmf. Andersson, 1998). Det kan bland annat handla om ett
stimulerande av ett dkat inflyttande, med en hogre skattekraft till féljd. Det kan dven handla om
indirekta dynamiska effekter som skapas av exempelvis 8kad turism, dar vinsten bestar av ett tkande
av omsattningen hos de lokala naringsidkarna; vilket i sin tur skapar incitamentsstrukturer for
foretagare att anstalla fler personal eller utdka sin verksamhet. F6r kommuner handlar ett
attraktivitetsskapande om att hitta incitamentsstrukturer for individer och Gvertyga dessa att
kommunen ar en god plats att bestka, bo, leva och verka i.

Det finns olika teorier om vad en attraktiv stad eller kommun kan tankas utgdras av. En av dessa
teorier presenteras av Professor Roland Andersson (1998) vid Kungliga Tekniska hogskolan (KTH) i
Stockholm. Utgdngspunkten ar att varje kommun har unika och komparativa fordelar i ett
attraktivitetsskapande. Ett av dessa ar kommunens kulturella kapital, ett begrepp som inrymmer
saval evenemang och aktiviteter som sevardheter och kommunal identitet.

En annan studie ar utford av Goran Cars, professor vid KTH. | Kultur, turism och stadsattraktivitet:
kultur som attraktion och véardeskapare (2006) anfor Cars tesen om att den moderna
tjidnsteproduktionen och bilismen har medfort att individen och fdretag ar geografiskt skilda. Denna
platsobundenhet har medfdrt att valet av bostadsort inte styrs av arbetsplatser. Istallet kan individer
bosatta sig pa platser som aterspeglar individens preferenser pa kultur, natur och fritidsaktiviteter.



En tredje studie ar den av Olsson (2006). Forskaren jamfor motiv for inflyttning till Ystad av de som
flyttat till kommunen fére ar 1970 respektive efter ar 1990. Olsson (2006) kunde av den studien dra
slutsatsen att enbart 20 procent av dem som flyttade gjorde det for arbetsplatsernas skull; en
minskning med 40 procentenheter sedan 1970. Studien styrker Cars (2006) argumentation genom
att visa pa att de faktorer som efter 1990-talet dragit, eller attraherat, nya kommuninvanare har varit
faktorer sdsom kultur, stadsmiljo och livskvalitet.

Den regionala bestksnaringsstrategin fér Ostergdtland (2016) som presenterades fdrra dret lyfter
bland annat fram kultur- och naturvarden som sarskilt viktiga for den 6stgotska turismen. Samma
rapport pekar dven ut Omberg som en profilbarare for den vastra l@nsdelen och betonar vikten av att
skapa sammanhallna turistaktiviteter for att attrahera olika typer av bestkare.



2. Metod

I féliande avsnitt presenteras studiens tillvdgagangsséatt. De olika delstudiernas utformning,
enkétformulering, bortfall och metodkritik beskrivs. Dartill diskuteras studiens validitet och reliabilitet.

2.2 Datainsamling

Studiens respondenter utgdrs av tre respondentgrupper:
1) bestkare
2) néringsidkare i Odeshdgs kommun
3) utstallare och medlemmar i féreningen Omkultur.

Nedan beskrivs hur data har samlats in och hanterats for respektive urvalsgrupp.

Bestksenkaten utgjordes av en pappersenkat pad 16 frdgor som distribuerades ut hos konstrundans
utstallare i samband med Kristi Himmelfdrdshelgen den 25 - 28 maj ar 2017. Darefter behandlades
det insamlade datamaterialet manuellt och sammanstalldes i digital form for att mojliggora
dataanalys. Vad galler bestksgruppen erholls totalt 451 svar av cirka 600 enkater, vilket gav en
svarsfrekvens pd ungefar 75 procent. Av de insamlade enkaterna gallrades 3tta enkater bort pa
grund av att fler personer besvarat samma enkat. Efter gallring aterstod 443 enkater vilket gav en
slutgiltig svarsfrekvens pad ungefar 74 procent. Av dessa 443 svar, hade tva personer ej uppgett kon,
alder, storlek pd sallskap, hemvist, kannedom om kulturrundan samt annan grundldggande
information om deras vistelse. Darutéver hade utterligare tva personer ej uppgett dlder men besvarat
resterande delar av enkaten. Det totala partiella bortfallet uppgick efter sammanstallning till en
procent.

Datainhamtning for naringsidkare i Odeshdgs kommun skedde genom ett digitalt utskick bestdende
av en kort introduktion till studiens syfte samt en individuell l&nk till en internetbaserad enkat.
Enkaten formulerades i det internetbaserade enkatverktyget Survey & Report. Antalet frdgor uppgick
till elva stycken och enkdten fanns tillgdnglig mellan den 16 juni till den 28 juli. Sammanstallning och
analys av data utférdes med hjalp av det statistiska programmeringsspraket R. Data frdn sponsorer till
konst- och kulturrundan samlades in per telefon. Urvalet av foretag erhélls av Odeshogs
Naringslivsforening och uppgick till 30 féretag. 29 av dessa har sitt sate i Odeshdgs kommun och ett
i Mjolby kommun. Av dessa 30 féretag besvarade 13, eller 43 procent, enkaten.

Vad avser den enkat som var avsedd till utstdllare i konstrundan och medlemmar i Omkultur, skedde
datainsamling pd samma satt som ovan, undantaget att ingen telefonintervju dgde rum. Antalet frdgor
uppagick till tolv stycken. Enkdaten fanns tillganglig mellan den 12 juni till den 30 juni. Urvalet uppgick
till 26 medlemmar i Ombergsbygdens kulturarbetarférening, varvid svar erholls frdn 24 medlemmar.
Detta ger enkaten en svarsfrekvens pd 92 procent. Av de svarande medlemmarna deltog 62 procent
i 2017 ars konstrunda. En av enkdterna inneholl partiellt bortfall pa frdga 5: Bidrar du till konstrundan
pa ndgot annat satt an genom att stalla ut?

Samtliga internetbaserade enkater innehdll ndgon form av logik, det vill sdga att respondenterna
enbart svarade pa de f6ljdfrdgor som var relevanta utifrdn tidigare givna svar.

Data fran enkater som innehallit partiella bortfall har hanterats genom att obesvarad fraga gallrats
fran slutgiltig statistisk analys och sammanstallning. Ovriga ifyllda data behdlls och har utgjort grund
for de diagram som redovisas i rapportens resultatdel.



2.3 Metoddiskussion

Statistiska analyser tar avstamp i det dataunderlag som erhdlls under studiens olika
delundersdkningar. Det var darfor angeldget att fa in sd manga svar som mdgjligt. Antalet insamlade
svar ar samtidigt en avvagning vad galler den tid och de resurser som studien far ta i ansprak.
Samtidigt ar det svart, om inte omaojligt, att kunna fa in svar fran samtliga som deltar (populationen) i
olika evenemang. Detta kan bero pd att bestkare inte vill ldmna svar, att inte enkater finns, att
enkaterna inte &r synliga, att det inte finns tid for att besvara, etc. Det handlar sdledes om att istallet fa
ett sd representativt urval som mgjligt fran bestkarna sd att studien sedan kan uppvisa
generaliserbara resultat. Vad gdaller bestkarenkaten kan antalet svar sannolikt anses som
representativa for de som bestker konst och kulturrundan.

Ser vi istallet till den enkat som utstalldes till utévarna i konst- och kulturrundan medfér den hdga
svarsfrekvensen att svaren ar generaliserbara. Ett resultat som dven pdverkas av vi kdnner till den
givna populationen, det vill sdga samtliga medlemmar i Omkultur, och att vi sdledes har haft en
majlighet att frdga dessa.

Urvalet for foretagsenkatens har tagits fram i samarbete med Odeshdgs Naringslivsfdrening. Urvalet
utgdrs av badde sponsorer till konst- och kulturrundan och 6Ovriga aktrer som ansetts vara
representativa utifrdn den nytta och de ekonomiska effekter som tros vara kdnnbara vid den har
tupen av evenemang. Det finns i huvudsak tvd saker som kan paverka resultatet. Det forsta &r
svarsfrekvensen om 43 procent, ndgonting som troligtvis har att géra med att tidsbrist, enkattrotthet
eller andra, liknande, faktorer. Troligtvis kan dven féretagarnas geografiska spridning eller den
bransch som fdretag ar verksamma inom ha inverkat pd svarsfrekvensen. De féretag som ansags
sarskilt viktiga, det vill sdga restauranger och hotell, har dock besvarat enkdten. Det andra skalet till
att iaktta viss forsiktighet vid en tolkning av de siffror som presenteras nedan ar att konst- och
kulturrundan ager rum under en dnghelg. Detta medfor troligen att fler personer an vanligen ar i
rorelse och besoker hotell, restauranger eller andra verksamheter i en stdrre utstrackning.

Validitet avser huruvida studien har utformats pa ett sddant satt att den mater det som avses att
faktiskt matas, varvid reliabilitet avser matningarnas palitlighet (Bryman & Nilsson, 2011). Validitet i
studiens fall innebdr att stallda frdgor har formulerats pd ett adekvat och, fér respondenten,
attforstdeligt satt. For att 6ka validiteten har frdgorna baserats pd tidigare undersdkningar som
genomfdrts i samband med andra evenemang. Detta far ses som stdrkande for studiens validitet.

Reliabilitet kan istallet sagas vara att ratt fysiska och juridiska personer har besvarat enkaten och att
samma svar erhalls vid upprepade matningar. Vad avser de internetbaserade enkdterna har digitala
utskick innehallit individualiserade &nkar. Denna typ av utskick majliggor fér ett kontrollerat urval.
Vad galler de fysiska enkaterna sa har det ej funnits majlighet att kontrollera att enkaterna inte i fylls
mer an en gang, eller att det &r fler personer som fyller i samma enkat. Daremot har enkaterna enbart
funnits tillgangliga pd de stallen dar konst- och kulturrundan agt rum, vilket 6kar graden av
tillferlitlighet.



3. Resultat frdn konstrundans bestkarenkat

Nedan féljer en redovisning av svaret pa varje frdga i den enkat som besvarades av konstrundans
bestkare. Resultatet redovisas dels genom diagram, men dven med nagra korta férklarande ord.

65 procent av svaren harstammar fran kvinnor och 35 procent frdn man. Bestkarnas medeldlder var
613r och mediandldern uppagick till 64 3r. Den yngsta respondenten var 9 ar och den aldsta 87 ar.

Frdga 1. Aldersférdelning. Stérre delen av respondenterna &r fédda under 40-50-talet. Se
diagrammet nedan fdr en dverblick dver dldersférdelningen.
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Fraga 1. Férdjupning. Aldersférdelning. 50 procent av beskarna till konstrundan var mellan 55 och
70 ar. Som ovan ndmnts ar mediandldern 64 3r och genomsnittsdldern 61 ar
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25+

Frdga 2. Kdnsférdelning. Majoriteten av respondenterna, 65 procent, ar kvinnor. | diagrammet nedan
ges en overblick dver kénsférdelningen.
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Frdga 3. Sallskapets storlek. Nedan visas bestkarnas storlek pd séllskapet. Majoriteten pad 68
procent besdkte konstrundan med ett sdllskap pa 1-3 personer. Det genomsnittliga sallskapet var pa
tre personer.

Hur stort 3r ditt sdllskap under dagens besdk?
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Frdga 4. Hemkommun. Féljande diagram visar vilka kommmuner konstrundans bestkare ar bosatta i.
Flest bestikare kommer fran Linkdpings kommun (26 procent) och darefter Odeshdg och Mjslby.

| vilken kommun &r du bosatt?
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Frdga 4. Fordjupning. Hemkommun: Nedan diagram visar pd antalet respondenter fran de tio
kommuner som flest respondenter kommer frdn. Antalet frdn dessa tio uppgar totalt till 370 personer
av de 443 respondenterna, ca 84 procent.
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Frdga 5. K&nnedom. | diagrammet nedan tydliggérs hur bestkarna har fatt kdnnedom om konst- och
kulturrundan. 45 procent av bes6karna har fatt kannedom genom slakt, vanner och bekanta. 28
procent har fatt kdnnedom via annonser eller reklam i tidningar och radio och 24 procent genom
tryckt material och affischering.

Hur har du fatt kinnedom om konst- och kulturrundan vid Omberg?
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Frdga 5. Fordjupning. Diagrammet nedan baseras pa de svar dar besokarna endast har markerat ett
alternativ pa fradgeformularet. | likhet med ovan sa har huvuddelen av besdkarna fatt kdnnedom om
konstrundan genom slakt, vdnner och bekanta.

Respondenter som endast markerat | ett alternativ pa fragan:
Hur har du fatt kinnedom om konst- och kulturrundan vid Omberg?
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och bekanta eller affischer itidning & radio turistbroschyrer

Frdga 6. Bestkets huvudsakliga mal. En majoritet pd 85 procent av bestkarna har konstrundan som
sitt huvudsakliga ma\, det vill saga att man har akt till Omberg f&r att se utstallningen.

Ar konstrundan det huvudsakliga malet med ditt/ert bestk?
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Frdga 7. Bestkarnas tidigare erfarenhet av Odeshiégs kommun. | féljande diagram beskrivas
bestkarnas tidigare erfarenhet av vistelse i kommunen Odeshog. En majoritet pd 77 procent har



bestkt kommunen vid ett tidigare tillfélle och 15 procent ar bosatta dar (och har av den anledningen
varit i kommunen tidigare).

Har du bestkt Odeshigs kommun vid ett tidigare tillfslle?
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Frdga 7a. Av de bestkare som inte har besokt Odeshtgs kommun vid ett tidigare tillfalle svarar 88
procent att de efter arets konstrunda och upplevelse kan tdnka sig att besdka kommunen igen vid ett
annat tillfalle.

Om nej, kan du efter helgens konstrunda t3nka dig
att bestka kommunen igen vid ett annat tillfslle?
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Fraga 8. Bestkarnas tidigare erfarenhet av konst- och kulturrundan. Cirka 71 procent av arets (2017)
besdkare och besokt konstrundan vid minst ett tidigare tillfalle. Resterande 29 procent, eller 128
personer, besoker rundan for frsta gdngen.

Har du besdkt konst- och kulturrundan vid Omberg tidigare?
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Frdga 9. Bestkarnas erfarenhet av andra konst- och kulturrundor. Av arets bestkare har 58 procent
bestkt eller planerar att bestka andra konstrundor i Sverige.

Har du besdkt eller planerar du att bestka andra
konst- och kulturrundor | Sverige?
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Fraga 10. Tjanster och dylikt som bestkarna nyttjat under vistelsen i Odeshég. Under konstrundan
uppgav 50 procent av bestkarna att de hade eller planerade att besdka restauranger eller café.
Dartill uppgav 15 procent att de under vistelsen planerade att bestka ett ytterligare turistmal i
kommunen.

Har du/planerar du att under de dagar rundan pagar
besika eller nyttja nagot av féljande?
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Frdga 1. Overnattning. 20 procent av respondenterna uppgav att de skulle dvernatta i Odeshégs
kommun under helgen den 25 - 28 maj.

Kommer du Svernatta | Odeshtgs kommun under perioden 25-28 maj?
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Frdga 1a. Av de respondenter som dvernattade i kommunen, dvernattade 30 procent i tva natter, 20
procent en natt och resterande 14 procent i tre natter. Under svarskategorin “Andra svar” inkluderas
svar sasom "Vet gj” och besdkare som valt att stanna fler an 3 natter.

Hur manga nstter kommer du Gvernatta | Odeshdgs kommun
under perioden 25-28 maj?
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Frdga 12. Logi. Féljande diagram visar vilken typ av logi évernattande respondenter har nyttjat. En
stérre andel pd 39 procent har dvernattat hos sldkt eller vanner, 19 procent har bott pa hotell eller
vandrarhem och 18 procent har dvernattat i sitt fritidshus.

Vilken typ av logi kommer du nyttja?
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Fraga 13. Overnattningskostnad. Av de respondenter som 8vernattat uppgav en majoritet pa 55
procent att kostnaden per natt ar O kr. 18 procent uppgav en kostnad pa 251-500 kr per natt, 6
procent 757 kr eller mer per natt och 20 procent vet gj eller vill inte svara. Fordelningen kan ses i
féljande diagram.

Hur mycket betalar du fir ditt boende per natt?
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Frdga 14. | foljande diagram presenteras respondenternas uppskattade utgifter under besotket i
Odeshég.

Hur mycket uppskattar du att du och ditt sallskap tillsammans lagger ut
pa féljande under vistelsen i Odeshégs kommun under perioden 25-28 maj?
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Frdga 15. Besokta konstnarer och kulturutdvare. | diagrammet nedan redovisas vilka kanstnarer och
kulturuttvare som bestkarna har besokt eller planerar att besoka.
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3.1 Fordjupningsdel — Konsumtion

Nedan siffror och diagram baseras pa bestkarnas egna skattningar kring utgifter under deltagandet i
konstrundan.

Antal som uppgivit att dessa har eller kommer att konsumera nagonting under konstrundan. Cirka 88
procent av besokarna har uppagivit att de kommer att konsumera ndgonting fran de fem undersokta
kategorierna. Totalt antal respondenter uppgar till 394.

Hur manga har konsumerat respektive inte konsumerat
nagot alls under konstrundan
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60
Procent

401

20+
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Ja Nej
Konsument

Andel som anser sig konsumera konst under konstrundan. En majoritet av bestkarna, 60 procent,
har uppgivit att de kommer spendera en ospecificerad summa pad inkop av konst.

Hur manga har kipt respektive inte képt konst under konstrundan
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Skattning av genomsnittlig konsumtion under hela konstrundan (i kronor). Diagrammet nedan visar
pa tvd grupper. | lila illustreras det genomsnittliga vardet for samtliga besdkare som skattat sin
genomsnittliga konsumtion. Staplarna i gult visar den genomsnittliga skattningen for de grupper som
uppagivit att dessa har, eller kommer att, konsumera i ndgon av de nedan beskrivna kategorierna. Den
genomsnittliga bestkaren konsumerar for cirka 254 kr, medan en genomsnittlig konsument istallet
konsumerar fér 323 kr.

Genomsnittlig konsumtion uppdelat pa kategorier

120 kr M3 kr
103 kr
100 kr
89 kr
81kr
80 kr
60 kr HAlla
44 ke Konsumenter
40 ki 34 kr 34 kr
r 27ke 30k
23 kr
N .
O kr
Restaurang & café Livsmedel Bensinmack & kiosk Annat Konst

Genomsnittlig sjélvskattad konsumtion per kommun och kategori. Norrkdpingsborna &r dem som
uppskattar att de ldgger mest pa restaurangbesdk samt pd drivmedel. Vadstenaborna hor till den
kategori som ser sig villig att betala mest for livsmedel och konst. Se tabellen nedan f6r en mer
ingdende presentation.

Tabell 1: Genomsnittlig konsumtion baserad pa bostadskommun.

Vilka konsumerar vad? (Genomsnittligt varde per kommun)

Kommun Restaurang Livsmedel Bensinmack Totalt
Norrkdping 136 kr 6 kr 23 kr 16 kr 64 kr 245 kr
Jénkoping 109 kr 25 kr 6 kr 9 kr 61kr 21 kr
Mijélby 63 kr 12 kr 7 kr 19 kr 54 kr 155 kr
Linkdping 85 kr 1Mkr 18 kr 10 kr 92 kr 216 kr
Vadstena 64 kr 70 kr 29 kr 53 kr 82 kr 298 kr
Stockholm 97 kr 53 kr 41 kr 49 kr 122 kr 361kr
Odeshég 75 kr 88 kr 53 kr 41 kr 86 kr 344 kr
Trands 61kr Skr 13 kr 6 kr 35 kr 121kr
Motala 79 kr 4 kr - kr - kr 34 kr 118 kr
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Andel kommuninvanare som anser sig konsumera nagonting under konstrundan. Féljande diagram
visar i sdval andel som antal hur manga respondenter frdn ndgon av de tio vanligaste kommunerna
som konsumerar nagonting i ndgon av de totalt fem kategorierna.

Andel invanare som konsumerat ndgonting under konstrundan -
uppdelat pa kommun

Boxholm (8st)
Norrképing (19st)
Jonkaoping (29st)
Linkdping (92st)
Mijélby (44st)
Stockholm (15 st)
Vadstena (15 st)
Odeshdg
Tranas (9st)

Motala (11st)

0 20 40 60 80 100
Procent

Genomshnittlig konsumtion uppdelat pa alderskategori. Diagrammet nedan visar att den
alderskategorin som konsumerade mest under konstrundan var mellan 31-40 &r — dessa spenderar i
snitt 340 kr per person.

Genomsnittlig konsumtion uppdelat pa alderskategori

350 kr 340kr

308kr

300k 293 kr

266 kr

250k 224kr

200kr
165 kr
150 kr
M ke N3 ke

100 kr
50 kr
Okr

5-20 21-30 31-40 41-50 51-60 61-70 70-80 80+

18



Genomshnittlig konsumtion per kategori och person. Tabellen utgdr en mer detaljerad redogdrelse for

konsumtionsmanstret i respektive alderskategori.

Tabell 2: Genomsnittlig konsumtion per dlderskategori och person.

Vilka aldersgrupper konsumerar vad?

Alder
5-20ar
21-30 ar
31-40 ar
41-50 ar
51-60 ar
61-70 ar
71-80 ar
80+ ar

Restaurang

68 kr
31kr
106 kr
82 kr
102 kr
93 kr
88 kr
48 kr

Livsmedel

30 kr
4 kr
65 kr
93 kr
33 kr
23 kr
31kr
13 kr
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5 kr
26 kr
50 kr
39 kr
28 kr
27 kr
22 kr
13 kr

Bensinmack Annat

21kr
13 kr
45 kr
28 kr
25kr
25kr
16 kr
16 kr

Konst

42 kr

74 kr
66 kr
104 kr
97 kr
67 kr
23 kr

Totalt

165 kr
M kr
340 kr
308 kr
293 kr
266 kr
224 kr
13 kr



3.2 Fordjupningsdel — Multipel linjar regression

| avsnittet nedan presenteras en fordjupad analys med hjdlp av regressionsanalys. Modellen
presenteras pa ett forenklat satt fér gora tolkningen attare.

Metoden

Multipel linjar regression ar ett satt att beskriva samband mellan en beroende variabel Y och flera
forklarande variabler X. Med metoden anpassas en linjar funktion, som har skrivs med fem
forklarande variabler:

Yi=PBo+B1*X1 +BorxXy+ B3 xXz+ Pa*xXy+ Ps*Xs + €

Dér koefficienterna (B;) visar storleken pa effekten och skattas med datorintensiva metoder. Malet &r
att avstandet mellan faktiska observationer och anpassade varden ska vara minimerade. Feltermerna
(¢;) beskriver slump och gar inte att modellera. Efter anpassning skrivs modellen som:

j}i=b0+b1*X1+b2*X2+b3*X3+b4*X4+b5*X5

Den beroende variabeln (Y) som ska forklaras &r i vart fall genomsnittlig konsumtion per person. De
fem oberoende variablerna (X;) som valdes till denna modell &r:
Storlek pa séllskap 1)
Om respondenten f3tt héra talas om konstrundan genom tryckt material
Om respondenten f3tt hdra talas orm konstrundan genom sociala medier
Om respondenten besékt konstrundan tidigare

Om respondenten kommer évernatta i Omberg under perioden 25-28 maj

X

X2)
X3)
Xa)
Xs)

4

o~ o~ o~ o~ —

5

Variabel Xy ar en numerisk variabel, de andra ar sd kallade indikatorvariabler. Det innebar att de
tilldelas en etta om pastdendet ar sant och en nolla om pastdendet inte ar sant (se nedan).

Resultat

Konfidensgrad beskriver med hur stor sdkerhet vi kan uttala oss om att modellen ger ett korrekt
resultat. Modellen i sin helhet &r signifikant pa 95 procent konfidensgrad. Fura av de fem férklarande
variablerna &r ocksd de signifikanta pd 95 procent konfidensgrad. Den femte variabeln (X3) ar
signifikant pd 90 procents konfidensgrad. Detta innebar att alla férklarande variabler har en paverkan
pa utfallet (Y). Efter anpassning skrivs modellen som féljande:

9; = 284,5—36,8*X; +80,4 X, + 73,6 x X5 + 64,3 X, +121,5 = X
For att rakna ut vad en person berdknas spendera: Anta att en person med 6 personer i sallskapet,
som hort talas om konstrundan genom tryckt material och sociala medier, som inte besokt

konstrundan innan men bestamt sig far att Gvernatta. Berdkningen fér denna person blir da:

y = 284,5 — 36,8 * 6 (personer i sdllskapet) + 80,4 * 1 (tryckt material) + 73,6 *
1 (sociala medier) + 64,3 * 0 (tidigare besok) + 121,5 * 1 (6vernattning) =~ 340 kr

Noterbart i modellen &r att genomsnittskonsumtionen under konstrundan berdknas minska ju stérre
sdllskap respondenten befinner sig i. Alla andra koefficienter ar positiva och har sdledes en positiv
(okande) effekt pd genomsnittskonsumtionen.
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For att modellen som anpassats ska beddmas ldmplig gors ett antal antaganden:
1. Residualerna (feltermerna) ar normalférdelade. | var modell har residualerna en ldng svans,
dvs férdelningen ar ndgot skev.
2. Konstant varians. | var modell tucks variansen ¢ka i takt med att anpassade varden @kar,
vilket gor att skattningar framst for respondenter som konsumerat mycket blir mer osdkra.

Utover detta ar modellens beroende variabel, genomsnittlig konsumtion, en uppskattad kostnad

berdknad pd klassmitt fran de olika svarsalternativen. Detta ger ytterligare osakerhet till
skattningarna. Sammantaget bor alltsd modellen anvandas med viss forsiktighet.

21



3.3 Fordjupningsdel — Statistiskt test

Ett bra satt att undersdka tva variablers relation till varandra ar ett t-test. Testet gar ut pa att jdmfdra
medelvdrden i de tvd populationerna som variablerna utgér. Genom att dela in variabeln
genomsnittlig konsumtion i tva kategorier X och Y (mer respektive mindre an 200 kr) gar det att testa
om det finns en skillnad i medeldlder mellan kategorierna. Tva hypoteser formuleras och testas mot
varandra:

Hy: Det finns ingen skillnad i medelvirde mellan X och' Y
Hi:Det finns skillnad i medelvarde mellan X och' Y

Det visar sig att testet inte indikerar ndgon skillnad i konsumtion beroende p3 dlder Det finns sdledes
inga statistiskt sakerstallda skillnader mellan de tvd grupperna och det gdr inte att se en skillnad i
kdpkraft mellan de olika aldersgrupperna pa detta satt. Detta beror framst pd att medelvardet for de
tvd grupperna var sd pass lika. Nedan illustreras med ([3dagram de tvd populationerna som testet
avser:

80
1

60

Alder

40

T T
Mindre an 200 kr  Mer an 200 kr

Konsumtion
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4. Resultat fran féretagsenkat

Sammantaget bestod den enkat som var riktad mot foretag och sponsorer av elva fradgor. Av dessa
elva fragor var tre fritextsvar. Svarsfrekvensen uppagick till 43 procent.

Frdga 1. Bransch och verksamhet. Var tredje féretag som deltog i understkningen var butiker.
Ungefar var femte foretag var caféer och restauranger. Resterande foretag var hotell eller
vandrarhem, matvaruaffarer eller annat.

Vilken bransch/verksamhet &r ni verksamma i?

33%

Detaljhandel

Restaurang & café

Hotell, vandrarhem, camping

Bensinmack & kiosk 1 0%

Annat 7%

Procent
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Frdga 2. Antalet anstallda. Majoriteten av foretagen hade 0-3 anstallda. Ungefar var femte foretag
hade 4-10 anstallda. Resterande foretag hade 11-50 anstallda.

Hur ménga &r anstéllda | féretaget?

0-3 56%

4-10 22%

11-20 1%

21-50 1%

50eller fler{ 0%

60

o
N
o
S
o

Procent

Frdga 3. Omsattning féregdende ar. 29 procent av foretagen omsatte mellan 0-1000 tusen kronor.
39 procent omsatte mellan 1001-9999 tusen kronor. Resterande omsatte mer an tio miljoner kronor

eller ville inte ange omsattningen.
Hur mycket omsatte verksamheten under férra aret?

Otkr

Mindre an1tkr

1-250 tkr

251-500 tkr

501-1000 tkr

39%

1001-9998 tkr

10 000-438 993 tkr

50 000 tkr eller mer

Vill ej ange

Vetejq 0%

0 10 20 30 40
Procent
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Frdga 4. Verksamhet under Kristi Himmelsfards (25-28 maj). 16 féretag (89 procent) bedrev
verksamhet under Kristi Himmelsfardshelgen.

Bedrevs verksamhet under Kristi Himmelsférdshelgen (25-28 maj)?

83%
801
60
Procent

40

204
1%

0- -—

Nej

Frdga 5. Tidigare erfarenhet av konst- och kulturrundan vid Omberg. 83 procent av de svarande
uppgav att de har besdkt konst- och kulturrundan vid minst ett tillfélle tidigare ar.

Har du bestkt konst- och kulturrundan vid Omberg I 3r eller
vid ett tidigare tillfdlle?

83%
80
60 -
Procent
40+
204 7%
0- L

Nej
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Frdga 6. Kdnnedom om Ombergs konst- och kulturrunda. Fragan var av fritexttyp vilket innebar att
féretagens representanter fick ldmna kommentarer.

"Alla vet det.”

Flera av de svar som respondenterna l@mnat indikerar att det finns en bred, allman kannedom om
konst- och kulturrundan i Odeshdgs kommun.

"Lokalt férankrad, Omkultur tog kontakt med féretaget”

Fem av 18 foretag hanvisar istallet till att dessa har fatt kdnnedom om konst- och kulturrundan
genom antingen konstndrer eller att dessa blivit kontaktade av Omkultur.

Frdga 7. Sponsorer: 56 procent, eller tio av de svarande foretagen, var sponsorer till drets konst- och
kulturrunda.

Ar foretaget sponsor till Ombergs konst- och kulturrunda?

601

56%

44%

401

Procent

20+

Nej

Frdga 8. Bidragande till konst- och kulturrundan. Majoriteten av féretagen (57 procent) spred
information om konst- och kulturrundan. 24 procent av féretagen spred bade information och gjorde
reklam f6r konst- och kulturrundan. 14 procent, eller tre, av féretagen valde att inte bidra.

Det féretag som valt “annat” ndmnde broschyrer.
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Frdga 9. Konst- och kulturrundans paverkan pa féretagens omsattning. For var tredje foretag stod
Kristi himmelfardshelgen fér mellan 1-10 procent av omsattningen under maj manad. For 23 procent,
eller 4 féretag, stod samma helg fér mellan 21-30 procent av omsattningen under maj manad. 31
procent av undersokta fdretag visste inte hur mycket omsattningen har paverkats. Resterande fdretag
omsatte O procent, alternativt att Kristi himmelfardshelgen ej hade ndgon paverkan pd omsattningen.

Om verksamheten var ppen under helgen den 25-28 maj, hur stor del
av féretagets omsittning under maj manad stod dessa dagar fir?

0% 8%
1-10% 31%
1-20 % 0%
31-50 %7 0%

Mer n50 %+ 0%

Verksamheten var inte ppen+ 0%

Omsattningen forandrades inte 8%
under denna helg

Vet gj 31%

0 10 20 30
Procent

Fraga 10. Om 6kad omsattning, kan det finnas ndgra andra anledningar (férutom Konstrundan) som
kan ha padverkat? Frdgan bestod av ett fritextsvar. Har betonade flera av féretagarna faktumet att det
var ldnghelg.

"Ja att det var ldnghelg!”

En annan svarade att ldnghelgen och konstrundan i kombination bidrog till att féretagets omsattning
Okade under helgen.

"ev. ldnghelg men mest troligt Konstrundan”
"Det &r kul att det ordnas och drar sa mycket folk.”
N3gra fdretagare skrev att de inte kande till ndgra andra anledningar som kan ha pdverkat

omsattningen under helgen. En féretagare ansag att det fina vadret under dagarna hade paverkat
omsattningen for dennes foretag.
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Frdga 1. Ovriga kommentarer och tankar. Frdgan bestod av ett fritextsvar, ett urval av dessa
redovisas nedan:

"Konstrundan &r jatteviktig fér bygden, kan utvecklas mer.”
"Det &r kul att det ordnas och drar s mycket folk.”
"Trevligt inslag och kul att det lockar folk.”

"Jattebra att det finns, var verksamhet lockar inte till sig s3 manga av dessa bestkare pga. klientelet
av dessa gaster.”

“Drar mycket folk, positivt fér verksamheten och Odeshég.”
"Konstrundan ar mycket bra fér kommunen, attraherar folk, bidrar positivt till verksamheten.”

"Kul grej i kommunen. Ar inte lika exklusivt idag som tidigare. M&nga andra nérliggande stader/
kommuner har bérjat géra samma sak.”

"Kristi Himmelfardshelgen ar en helg med mycket manniskor i omlopp. Det skulle vara béttre om
konstrundan &g en annan helg.”

"Hur férmedlat konstnarerna som har 6ppet vad som &r pa gang 6vriga dagar. Omvéand
marknadsfdring.”
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5. Resultat fran konstrundans utstallare

Frdga 1. Deltagande. Antalet medlemmar som deltog ar 2017 och stallde ut uppgdr till 16 stucken.
Deltog du som utst&llare | konstrundan | ar?

62%

601
Procent
20+ .
0- )
Ja Nej

Frdga 3. Deltagande i liknande konstrundor. En knapp majoritet av de fragade svarar pa att de har
medverkat i tidigare konstrundor.

Har du deltagit som utst3llare | liknande konst- och kulturrundor?

601
54%

46%
40
Procent
20+
0- )
Ja Nej
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Frdga 4. Tidigare erfarenhet och deltagande i konstrundan. Cirka 50 procent av utstallarna har
medverkat i maximalt tio konstrundor och 37 procent av utstallarna har medverkat i Over tio
konstrundor. Sammantaget har sju av de medlemmar som besvarat enkaten (29 procent) i Omkultur
medverkat 15 till 17 ganger.

Hur m3nga ar har du deltagit som utstéllare | Ombergs konst-
och kulturrunda, inklusive detta ar?

Engédng1 0%

2-4 ganger

5-7 ganger

8-10 génger

11-14 gdnger

29%

15-17 génger

Har ej deltagit som utstallare

o] 10 20 30
Procent

Frdga 5. Framsta anledningarna till deltagande. Fragan bestod av fritextssvar. Flertalet av utstallarna
ser konstrundan som ett viktigt forum att visa sina alster infor en bredare publik. Dartill ses
konstrundan av utstallarna som en mycket god mojlighet att kunna salja sin konst.

“Bra sdtt att fG nya kunder inom en ganska bred malgrupp och bra férséljning.”

“Det dr viktigt att visa att jag, vi konstndrer finns. Det dr Gven roligt att jobba tillsammans med andra
konstndrer.”

"Det ar bra reklam, ger inkomster och fdr att vara lojal mot gruppen”
"For att fa salja min konst. Att synas”
"Vill visa upp min konst. Vill sélja den. Vill f3 feedback. Skapa kontakter”
"att visa mina malningar”
"nar en stor publik, -for att sélja och att bli sedd”

N3dgra av respondenterna betonar, uttver vikten av férsaljning, 8ven de positiva sociala aspekterna
som ett arrangerande av konst- och kulturrundan medfor.

"F6r mig och féretaget ar det en del i marknadsféringen. Att efterstrava bra forsaljning. Att samarbeta
inom kulturarbetarféreningen vilket frémjar var sociala gemenskap.”
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"Ett bra mdte med konstpubliken, ger kontakter och férsaljningsmdjligheter (bade vid tillfallet och
framtida).”

") Bra forsaljning 2) Ger effekter pa bestkare hela aret. 3) Det sociala sammanhanget, vi hjélps at. 4)
Maste stdda i verkstaden och ateljé. 5) effekten pa hela kommun. 6) Roligt att se att alla finns. 7) Men
tror att de flesta &r med fér den ekonomiska biten.”

"For att visa mig och mina alster, sélja och bjuda pa konst- och musikupplevelser”

“Det aren mﬁjligheg att méta manniskor och féra en dialog med dem och visa upp det jag skapar.
Aven naturligtvis att kunna f3 en férsaljning av det jag gor.”

Frdga 6. Bidragande till konstrundan. Fragan var av flervalstyp vilket innebdr att respondenten har
kunnat svara pd mer an ett alternativ. 96 procent av medlemmarna anger att de har spridit
information, 91 procent har bidragit med ideellt arbete och 65 procent har gjort reklam fér konst- och
kulturrundan. Nagra medlemmar anger att dem har skaffat sponsorer, gjort hemsida, tackkort och
inbjudningar. En annan medlem planerar och genomfér moten med Odeshdgs kommun samt region
Ostergétland, delar ut broschyrer runt om i ldnet och handhar féreningens sida p& Facebook.

Frdga 7. Uppskattad tid som deltagare l&gger pa férberedelser infér konstrundan. En klar majoritet
(87 procent) lagger mer an 40 timmar pa att férbereda konst- och kulturrundan.

Hur mycket tid skulle du uppskatta att du ligger pa
forberedelser infir konstrundan?

1timme eller mindre{ 0%

2-10 timmar. 7%

11-20 timmar 1 0%

21-30 timmar. 7%

31-40timmar{ 0%

Vetejq1 0%

Procent
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Frdga 8. Uppskattad tid som deltagare l&gger pa sjalva genomférandet av konstrundan. | likhet med
ovan anger 85 procent att genomfdrande av konst- och kulturrundan tar mer 8n 40 timmar i ansprak.

Hur mycket tid skulle du uppskatta att du ligger pa
genomfdrandet av konstrundan?

1timme eller mindre{ 0%

2-10timmar+ 0%

11-20 timmar 1 0%

21-30timmar- 0%

31-40 timmar 15%
41timmar eller mer 85%
Vetejq 0%
0 30 60 90

Procent

Frdga 9. Genomsnittliga omsattning under de senaste tre aren. 42 procent av utstallarna uppger att
de omsatter mellan ett tusen till 150 tusen kronor per ar. 12 procent omsatter mellan 150 till 500
tusen kronor, och 8 procent omsatter mer an en miljon kronor.

Hur mycket har din verksamhet omsatt | genomsnitt
under de senaste tre dren?

1tkr eller mindre 1 0%

42%

151-250 tkr

251-500 tkr

501-1000 tkr

2001-4000 tkr

4001 tkr eller mer

Vet ej eller vill ej svara

45

Procent
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Fraga 10. Omsattning under maj manad i forhallande till resten av inkomstaret. For 24 procent, eller
sex stycken, av utstdllarna stdr maj manad for mer an halften av den arliga omsattningen. Fér 63
procent star maj for en betydande del av drsomsattningen (mer dn vad som skulle forvantas av en
genomsnittlig manad). 25 procent av de svarande vet gj eller har valt att inte ange.

Hur stor andel av din omsi#ttning under aret star maj manad fér?

0-5% 4%

6-10%

29%

1-30%

31-50 %

51-60 %

61-70%

71% eller mer

Vet ejeller vill ej svara

) 10 20 30
Procent

Frdga 11. Omsattning under 25-28 maj i férhallande till resten av maj. 54 procent av utstallarna anger
att dagarna under konst- och kulturrundan inbringar mer 8n halften av omsattningen i maj manad.
For halften av konstnarerna stdr dagarna for mer &n 61 procent av omsattningen.

Hur stor andel av din oms#ttning under maj manad star
dagarna 25-28 ma] fir?

0-5%

6-10%

1-30%

31-50%

51-60 %

61-70%

33%

71%eller mer

Vet ejeller vill ej svara

0 10 20 30
Procent
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Frdga 12. Vilka ekonomiska och sociala effekter tror du att Konst runt Omberg har pa bygden? Frdgan
var av fritexttyp. Den gemensamma bilden som svaren ger ar att konstrundan skapar dynamik till
bugden och attraherar nya bestkare. Nedan visas ett urval:

"Betydande, positiva effekter bdde ekonomiskt for naringsidkare, socialt och fér bygdens kollektiva
sjalvkansla.”

"Oppnar 8gonen lokalt fér konst. Mdnga méten, manga sommarboende ser det som en fin arlig
utflykt. Butiker och restauranger har manga kunder, satter Odeshdég pa kartan, fler upptacker
bygden.”

"Hog omsattning for restauranger och butiker. Upplever dven att manga hus dyker upp till férséljning
infor denna helg, manga manniskor i rérelse (vi hade ca 2000 besokare till vart galleri forra aret).
Turister som far upp dgonen fér omradet och atervénder da de ser att det finns mycket
Ombergsbyggden har att erbjuda. Trevligt satt fér manniskor att métas bade lokala och hitresta.”

“Alla féretag som restauranger, kaféer och dven andra butiker som har 6ppet dkar sin fdrsaljning.
Besokare som inte annars dker runt i bygden upptacker nya utflyktsméjligheter. Manniskor knyter
nya kontakter och nagra kanske &ven flyttar hit. ”

"Jag tror det ar positivt fér bygden med Konst runt Omberg. Mdnga besdkare som handlar, ater, fikar
och bor. Mer inkomster f6r manga naringsidkare i bygden sdsom restauranger, cafeer, afférer, hotell
och vandrarhem. Socialt kommer folk ut och ser den vackra naturen och tréffar konsthantverkare
och konstndarer i deras miljo. kontakter knyts och vyer vidgas.”

"Folk mots i ateljéerna, lite folkfest. Manniskor som kanske aldrig gar pa konstutstallningar dker runt
och ser pd konst. Café och restauranger tror jag har mycket gaster under konstrundan. De som bor i
bygden upptécker att det bor konstnarer dar ocksd. De som kommer mer ldngvaga ifrdn upptécker
en ny trakt som de upplever positivt genom att komma in i ateljéerna och prata.”

"Enbart positiva effekter pd bygden”

"Okade inkomster for mépga fﬁretagare. Satter C'Jdeshijg.positivt pa kartan. Aven f8r de som bor i
trakten. Hojer statusen for Odeshdg. Okar kunskapen om Odeshég och mdjligheterna som finns har!”

"Vi lockar hit besékare som annars inte skulle 8kt hit utan skulle passerat Odeshég p& motorvagen,
manga har svangt av pa grund av Konstrundan. De flesta passar pa att handla och manga &ter pa
restaurang och/ eller fikar. Manga upptacker att det finns ett landskap pa andra sidan motorvagen

som annars ar en effektiv sparr av de som deltar pa skogssidan.”
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6. Sammanfattning

N&got av det viktigaste som framkommit i undersokningarna &r att bestkarna kommer till Odeshig
med konst- och kulturrundan som sitt framsta mal. Bestkarna &r till stor del frdn narbeldgna
Linkoping och ©vriga Ostergétland, men bland respondenterna hittas bostadsorten i 44 olika
kommuner — det 3r alltsd inte bara ett lokalt eller regionalt evenemang. Lyckas man fadnga upp
bestkarna kan effekterna mycket val spilla 6ver pd mycket annat i bygden.

Det kan utifrdn understkningen sagas att den genomsnittliga besdkaren &r en kvinna mellan 55-70
ar som besdker konstrundan i ett mindre sallskap om ungefdr tre personer. Sett ur hela
besdkarkollektivet férvantas det genomsnittliga sallskapet spendera 762kr under konst- och
kulturrundan, varav 243 kr spenderas pa konst.

Forutom de kulturella varden som skapas finns det ocksd betydande ekonomiska varden som
genereras i samband med konst- och kulturrundan. De konstnarer som staller ut har i vissa fall en
stor del av sin inkomst som harstammar fran dessa dagar och understkningen visar ocksa att
deltagarna pad olika satt bidrar till naringsverksamhet i omrddet. F&r respondenterna var den
genomsnittliga sjalvskattade konsumtionen ca 254 kr per person ¢ver alla kategorier.

Tabell 3: Beréknad konsumtion far konst- och kulturrundans besdkare vid olika besékarantal.

Antal bestkare Estimerad konsumtion
3000 762727 kr
5000 1271211 kr
10 000 2542 422 kr

Som tabellen ovan tydliggér 6kar den estimerade konsumtionen med ett 6kat antal bestkare. Utifran
Omkulturs egna berdkningar uppgdr antalet besdkare till ett antal tusen under helgen, men det
exakta besokarantalet har inte undersokts har. Summan kan stallas mot den tid och kostnad som
8ggs pa férberedelser, affischering etc., for att se vad varje investerad krona ger i avkastning.

Ytterligare en sak som berdr konsumtion och som bdr understrykas ar att nio av tio bestkare valjer att
konsumera nagonting under konstrundan. Sett ur kontexten att 85 procent av bestkarna hade
konstrundan som huvudsakligt mal sd innebar detta att konstrundan kan sagas generera intakter till
naringslivet i Odeshdg som annars inte hade &gt rum.

Den fdrdjupade statistiska analysen visade att marknadsforing pd sociala medier kan ha en positiv
inverkan pa bestkarnas kdp under rundan. Att endast 12 procent av bestkarna sett information om
rundan pa sociala medier indikerar snarare att kanalen inte anvants for att sprida informationen och
att det ar ett oanvant, men potentiellt mycket effektivt redskap for att attrahera fler besokare. | den
arliga undersoékningen Svenskarna och internet som gdrs av Internetstiftelsen i Sverige framgdr det
att den sociala ndatverkstjdnsten Facebook ar det mest anvanda sociala natverket inom de
dlderskategorier dar vi finner de flesta av konst- och kulturrundans bestkare. Konst- och
kulturrundan drivs idag fréamst genom ideella insatser fran Omkulturs medlemmar, men med extra
stdd, vad galler t ex kommunikation och marknadsforing eller rent logistiska atgarder, skulle rundan
kunna na nya nivaer och attrahera fler besdkare. Att nyttja majligheten att attrahera nua bestkare
genom sociala medier och en tydlig kommunikationsstrategi bdr darfér beaktas och mdjligen
inforlivas i en dvergripande strategi for besoksnaringen i Odeshdgs kammun. Det satt pa vilket flest
har fatt information om rundan ar genom slakt och vanner, vilket indikerar att rekommendationer fran
narstdende ar viktiga. Den har typen av rekommendationer grundar sig i att besdkarna ar ndjda med
sin upplevelse och ar vanliga i bl.a. féretags marknadsforing.
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Av respondenterna var 29 procent nya som bestkare pd konstrundan. Dartill var 42 procent av
besdkarna unika for konstrundan. Sammantaget talar dessa siffror for att evenemanget tilltalar en
bred massa. En férdjupning i vad som attraherar nya bestkare och vad som far dem att dterkomma
skulle kunna bli mycket intressant. Med en lojal besdkarbas och en ansenlig andel nya bestkare har
rundan potential att vaxa relativt snabbt.

Den statistiska fordjupningen visar ocksd pd att det i framtiden kan vara av intresse att fortsatta
studera den konsumtion som sker under helgen - vilka som konsumerar och vad som konsumeras —
samt aven férdjupa sig i konstrundans besokare, vilka de ar och var de kommer ifrdn. Genom att
understka dessa vidare kan en mer detaljerad kartldggning av evenemangets effekter pd bygden
kring Omberg erhallas. Dartill kan sadan information bidra till evenemangets framtida
utvecklingsarbete. Genom att veta mer om bestkarna och deras vanor kan aven funktioner som
marknadsfdring utvecklas pa ett satt som gynnar evenemanget bast.

Resultaten fran foretagarenkaten ar svara att dra nagra ldngtgdende slutsatser av. Svaren ar hogst
beroende pd vilken typ av verksamhet som bedrivs — fdretagare i branscher som ar kopplade till
bestksnaringen har dock generellt en positiv uppfattning om konst- och kulturrundan och manga
bidrar till rundan p3 olika satt. | sina svar uttrycker féretagarna att rundan ar positiv f6r bygden, men
ser ocksd att rundan kan behdva utvecklas, inte minst i konkurrens med evenemang i naromradet
som attraherar en liknande publik.

Sist men inte minst ar rundan otroligt viktig for de konstnarer som staller ut. Mdnga har en ansenlig
del av sin omsattning som kommer fran dessa dagar. | férldngningen handlar det om huruvida
Ombergsbygden ska fortsatta vara en bygd dar kulturen ar invdvd i landskapet genom
yrkesverksamma konstnarer och artister eller om det ska bedrivas som ett rent fritidsintresse. For
bygden och Odeshégs kommun har kulturen ett stérre vérde 8n pd manga andra platser, ndgot som
inte ska forringas.
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